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Sites Présentés

1. Promotions Hivers chez Tonerft
Profitez vite de nos Promotions Hivers: jusgu'a -50% survos cartouches dimprimantes laser et jet d'encre, et frais de livraison gratuits 4 partir

de 2 cartouches. TON R
RVICES

wwwtonerr SE

2 Trouvez vos cartouches et toners en un clic a des prix sacrifiés
Guerre totale sur l8s prix dans tout 1e rayon Infarmatique de Cdiscount. Des offres hallucinantas & saisir: ne les ratez pas |
W Celiscaunt com
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Nombre d'internautes ayant déja acheté en ligne (000)
—o— Part dans la population internaute 61,6%

+28% 13402

10 617
8283

4éme trimestre 2003 4éme trimestre 2004 4éme trimestre 2005 4éme trimestre 2006

Source : Médiamétrie
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Répartition des visites par type d'accés

1/10/06 au 31/10/06)

isites enregistrees du 0

Accés Direct 52,8%
Moteurs

Sites affluents

Liens Sponscrisés
Emails

Publicité

MNotoriété*

Affiliation et partenaires
Sites du Portail™

Cam pagnes d'emailing
Flux RSS |
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Part de visites entrantes par type d'accés

gistrées du 01/10/06 au 31

(visites

Sites du Portail ||
Liens Sponsorisés

5

Emails ||
Cam pagnes d'emailing
Accés Direct |
Moteurs |
Sites affluents
Flux RSS |
Publicité
Affiliation et partenaires |
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Nombre de pages vues par visite par type d'accés

Notoriété
Sites du Portail
Liens Sponsorisés

Accés Direct

Moteurs |

Campagnes d'emailing
Emails

Sites affluents
Publicité

Affiliation et partenaires |
Flux RSS

% &2 &0 2 3 3
& & 0 & "

18,6
10,1
7.6
6,7
6,6
6,3
| 6,2
49
37
2,7
25
20
Source XiTi
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Carmpagres Corfiguration Négatifs Budgets Statistiques

Campagnes Mot-clé négatif
[ |Mirago Institutionnel Annonceur |n,fa =]
[~ |Miraga Institutionnel Partenaire |n,fa =]
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Camnpagres Corfiguration Nagatifs Budgets Statistiques
Campagnes Mb mot-clé
Ajouter une nouvelle campagne
[T [Mirago Institutionnel Annonceur 48
[T |Mirago Institutionnel Partenaire 72
[T |Mirago oF 16
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Ajouter de nouveaux mots-clés

Campagne : Mirago OP

3 = " & - = E-2D 3 Ajoutez un nouveau mot-clé par ligne({ 80 caractéres maximum par mot-clé )
H & 22 E & 3 2
"I+ 1 3= & 2 2 32 - + Liens Sponsorises
2-'& & L ME 3 ' 2 Apoli - | be-cli trés ci-d )
& 2 - 20 3 + ppliquer & tous les nouveaux mots-clés entrés ci-dessus:
Matching [ Brosd B"
12
$ ( ) 2 30 2 > 3 Votre offre
&+ - 3 -2 & 3 < Offre maximale 15
- 2'A & +1 ' 0 2- 2 &
DL2 3=ML =ML =MB Position visée (None %)
Modifier |'alerte de position " Aucun B‘
Statistiques Titre spécifique (80)

Mot-clé Titre spécifique | Résumeé spécifique |Suffixe de I'url {attaché a I'url) .
= = = Lancez vos campagnes de Liens Sponsorisés avec Mirago |
liens cpc I =l I =l I =l P P y am
(80 (200 (255) Tester Iurl Résumé spécifique (200)
liens sponsorisés  |pour cecter wo Lienn ﬂ ous disires amfiiorer ﬂ I ﬂ Vous désirez améliorer votre visibilité Web grace aux Liens Sponsorisés ? Mirago vo
(15) (1) (255) Tester l'url
Suffixe de I"'url (255)
8% # http:/ / fr.mirago.com f annonceurs/ index.htm
1 3D D - ] & 2 & 2 f:Enreglstrer muts—cles‘:l
& C 1 & E"N
E 2- D & +?
& D D 20 3 + # +
Beaute tlas bons plans d'Ask
mlnoeur, beauté, soins du corps, et bien-&tre & petit prix avecla @
sélecho.. FRANCE
fr.ask.com
Maty, boutique en ligne de bijoux
usqu'a -40% sur nofrfergélection de 100 bijoux : c'est seulgment jusqu'au 24 M ATY
WwWW.mMaty.co B . Rl
12 2y 1
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Nous sommes le 14-06-2007 et || est 17:28 < # # %
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Transpart Immobilier i Loisirs Informatique

Toutes les sociétés spécialisées en assurance
"Vous trouverez Icl |a liste des sites internet spécialisés en assurance” @XADD
http:// guide. oxado. fr

Petites annonces
Mato - Voiture
Immaobilier
Offres Emplol

Pourgueoi choisir Vendu-Par.com 7 Ce site fait partie du premier réseau d'annconces partagées frangais (Mixad /
ClubAnrnonces). Lorsque vous passez votre annonce sur ce site, celle-cl apparait automatiquement sur + de 600
sites (Alice, La Poste, AutoJournal, Free...) augmentant ainsi vos chances de trouver une personne intéressée.

Enr un clic, vous touchez plus de 2 000 000 d'internautes par mols |

Les Rencontres

Maison loisirs
Informatique
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